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APRESENTACAO

Em 2024, o Redes Cordiais reforcou seu
compromisso de contribuir ativamente para a
construcao de um ambiente digital mais saudavel
por meio de uma serie de projetos. Como temos
feito desde 2018, reunimos pessoas de diversos
espectros politicos, regides, racas, idades
e géneros em nNOSSOS encontros, engajando
os participantes no enfrentamento direto a
desinformacao e aos discursos de odio.

A organizacao aproximou criadores de conteudo
do Supremo Tribunal Federal (STF) e do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE) na defesa de instituicdes
democraticas. Com o Ministerio da Justica,
0 Redes Cordiais criou um espaco inedito de
colaboracdao entre influenciadores, governo,
academia, sociedade civil e big techs, visando
desenvolver pilares para uma experiéncia digital
segura para criancas e adolescentes. Atraves
do projeto Eu Informol, levamos educacao
midiatica a regides sem producao local de
jornalismo, em parceria com a agéncia de
checagem Lupa, capacitando influenciadores
hiperlocais a produzir informacao confiavel no
contexto eleitoral. O Eu Informo! € vencedor do
prémio Digital Media Americas Awards 2025,
na categoria Best Project with Social Impact
(Projeto com impacto social).




APRESENTACAO

Tambem treinamos mais de 3.500 jornalistas
de todo o pais para os desafios da cobertura
eleitoral em tempos de inteligéncia artificial,
em parceria com o ITS Rio e a Embaixada dos
Estados Unidos.

Além disso, desenvolvemos uma seérie de
conteudos com dicas e orientacdes para
uma influéncia responsavel que seja capaz de
combater violéncias, preconceitos e informacodes
falsas. Editamos a Cartilha para o enfrentamento
da violéncia politica de género e raca, com
o InternetLab, apresentando caminhos para
mitigar o problema. Com a mesma organizacao,
atualizamos o Guia de influéncia responsavel
nas eleicoes com ferramentas para que o0sS
influenciadores participem do processo eleitoral
de maneira democratica, segura e etica.

Ao longo da nossa historia, ja treinamos
mais de 300 influenciadores digitais e cerca
de 13.500 jornalistas de todo o pais. Neste
relatorio, apresentamos os projetos, conquistas
e publicacdes que tornaram 2024 um dos anos
mais frutiferos do Redes Cordiais.

Boa leitura.




# Em 7 anos, o Redes
Cordiais ja treinou mais de

3 o O influenciadores digitais

gue somam 140 milhées

seguidores nas redes sociais,
visando construir um ambiente
digital mais saudavel.

# Publicamos 13 guias e ebooks

# Treinamosmaisde 13.500 jornalistas
em temas como seguranca digital, |A,
saude mental, entre outros

# Fomos uma das trés organizacoes
de educacao midiatica brasileiras
citadas no mapa da Unesco sobre o
tema, junto a outras iniciativas ibero-
americanas de educacao midiatica.




# O que os
influenciadores acham

do Redes Cordiais?

Em 2024, fizemos uma pesquisa com a nossa
comunidade para entender nossa contribuicao
para o trabalho dos criadores de conteudo.

o/ dos influenciadores relataram
se sentir mais preparados
para identificar fake news
apos terem participado do
workshop do Redes Cordiais

I 4 %
passaram a lidar melhor com o édio
virtual e atagques de trolls e haters
7i | 2°/i

indicariam o workshop para outros
influenciadores

96 . 1%
sentem que se tornaram
mais responsaveis ao
exercer influéncia
nas redes




PROJETOS

Eu Informo!

Combater a desinformacao eleitoral
nos desertos de noticias

Em parceriacomaAgéncia Lupa,o Eu Infoxrmo!
levou educacao midiatica e verificacao de fatos
para desertos de noticias, regides brasileiras
carentes de noticias confiaveis durante o periodo
eleitoral. O projeto foi uma das 20 iniciativas ao
redor do mundo que receberam investimento
do fundo ligado a International Fact-Checking
Network, que apoia o fortalecimento de
organizacdes de checagem em acdes de combate
a desinformacao.




PROJETOS

De junho a outubro de 2024, o projeto ensinou
produtores de conteudo locais a lidar com
noticias falsas, discursos de odio e teorias
conspiratorias, alem de utilizar suas plataformas
de maneira responsavel. A iniciativa foi
especialmente importante no ano em que o pais
realizou eleicdes municipais.

Foram realizadas duas oficinas presenciais — na
Bahia e em Minas Gerais — e outras online, alem
do envio sistematico de spots da Agéncia Lupa
com checagens de fatos pararadios comunitarias.
A rede de comunicadores locais formada a partir
dos treinamentos foi mobilizada durante cinco
meses paraquebrar correntes de desinformacéao e
disseminar conteudos verificados nos municipios
considerados desertos de noticias.

O Eu Informo! € vencedor do prémio Digital
Media Americas Awards 2025, na categoria
Best Project with Social Impact (Projeto com

impacto social).




Regides aridas em termos de comunicacao,
em que o acesso a informacao local se torna
um oasis distante. Sao municipios, geralmente
de pequeno porte, que sofrem com a
auséncia ou escassez de veiculos de imprensa
autbnomos, tais como jornais, radios, portais
online ou emissoras de televisao.



# O Brasil tem cercade 26,7 milhdes

de pessoas vivendo em regides
sem cobertura jornalistica local

Clara Becker, cofundadora do
Redes Cordiais

# O mapa dos desertos de noticias
acompanha a desigualdade social do pais

Ne DE VEICULOS

500

1,000

1,500




PROJETOS

Lelis e Likes

Influéncia responsavel
protege a democracia

Um grupo de 25 criadores de conteudo visitou
o Supremo Tribunal Federal (STF) como parte
do projeto “Leis e likes: o papel do Judiciario
e a influéncia digital”, em parceria com o
Instituto Vero. Os influenciadores, de origens
e opinides politicas diversas, conheceram
o funcionamento da urna eletrénica, e
participaram de rodas de conversa sobre o
Judiciario brasileiro com os presidentes do
STF e do TSE, ministros Luis Roberto Barroso
e Carmen Lucia, e com o0s ministros Edson
Fachin, Flavio Dino e Andrée Mendonca.




O projeto nasceu da percepcao de que a
influéncia digital pode aproximar a Justica da
populacao brasileira. Em contextos eleitorais, os
cidadaos se informam e tomam decisdes de voto
influenciados pelo conteudo e o posicionamento
dos criadores de conteudos.

Participaram do projeto influenciadores como
Atila lamarino (mais de 1 milhdo de seguidores no
Instagram), Luiza Brunet (1,1 milhdo), Professor
Noslen (1,1 milh&o), Felipe Voigt (1,1 milhdo) e Gis
Bezerra (4,7 milhdes de inscritos no YouTube).
O Leis e Likes teve como desdobramento a
criacdo de um canal civico junto ao STF, um
grupo de WhatsApp, mediado pelo Redes
Cordiais, para possibilitar o dialogo entre o STF
e 0s criadores de conteudo, de mao dupla, em
que o Supremo compartilha conteudo e tambem
escuta sugestdes, criticas e tira duvidas dos
influenciadores.

Em parceria com o InternetLab, o Redes
Cordiais organizou uma nova edicao de seu
“Guia para influenciadores nas eleicdes”. Desde
2020, a publicacao € atualizada a cada eleicao,
incorporando as resolucdes da Justica Eleitoral
para o ano vigente.




“A participacao de influenciadores no debate
politico ganha especial relevancia durante

o periodo eleitoral. Nestes casos, hao sao
apenas decisdes de consumo que podem ser
influenciadas, mas os préprios rumos do debate
politico e, até mesmo, decisdes sobre votos”.




“Como cidad3a, estou pedindo

a cada um dos senhores — que tém R

um papel muito mais importante porque

tém a capacidade de falar com muito mais gente
— e esperando apenas isto: confiem em vocés

mesmos e confiem nessa urna. Ela pode dar a
resposta que vocés querem”.



Afroragga, Aline de Assis, Atila lamarino,
Caing, Caué e Ynaé Morellato, Estevao Lopes,
Fabio Cruz, Felipe Voigt, Flavia Paixao, Gis
Corréa, Joao Carlos Amador, Kananda Eller,
Laryssa Schneider, Luiza Brunet, Mateus
Silveira, Noslen Borges, Pastor Pedréao,
Renan Quinalha, Rico Timm, Rodrigo Franca,
Spartakus, Tawany Rocha, Tiele Miranda e
Vitoria Mesquita.
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PROJETOS

Redes de Protecao

Por uma internet segura para
criancas e adolescentes

O Redes Cordiais reuniu influenciadores,
educadores, plataformas digitais e representantes
do poder publico para discutir maneiras de
melhorar a protecao das criancas e adolescentes
no ambiente digital. O Redes de Protecao
promoveu uma imersao no Palacio da Justica, em
Brasilia, ocasiao em que esses diversos atores
puderam trocar informacdes sobre seguranca
digital, mediacao parental e educacao midiatica.

Os influenciadores produziram e distribuiram
conteudos em suas redes ensinando sobre
ferramentas de controle parental, tempo de tela,
uso de dados, saude mental e envolvimento com
grupos radicais.




PROJETOS

Como desdobramento do projeto,
foi lancado em parceria com o ITS
Rio o0 “Guia para Influenciadores
e Comunicadores: como apoiar
a protecao de criancas e
adolescentes online?” (download
disponivel no QR Code).

BAIXE AQUI

A publicacao surgiu para oferecer
caminhos em um contexto
alarmante no Brasil: 42% das
criancas e adolescentes ja
presenciaram discriminacao
online e 29% delas relataram ja
ter sido vitimas de situacgdes
ofensivas ou perturbadoras,
segundo a pesquisa TIC Kids
Online 2024. O guia alerta sobre
outras questoes emergentes,
como O aumento do consumo
direcionado por anuncios nas
redes sociais € a exposicao a
padrdes irreais de beleza, que
afetam diretamente o publico
infantojuvenil.



http://redescordiais.org.br/conteudo/redes-its-guia

Ricardo Lewandowski,
Ministro da Justica

NFUENGISS € EXDNRsEs =1
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DURANTE A VISITA,
OS INFLUENCIADORES
PRODUZIRAM MAIS DE
230 CONTEUDOS NAS
REDES SOCIAIS



# Quer conhecer um pouco mais
dessa turma que fala nas redes com

criancas e adolescentes e também
com seus responsaveis?




Fducacdo midiatica para administradores
de grupos de WhatsApp

Mais de 160 milhdes de Dbrasileiros usam
o WhatsApp diariamente, consolidando a
plataforma como uma das principais ferramentas
de comunicacao no pais. Com essa popularidade,
surgem desafios de toda ordem na gestao de
grupos gue reunem pessoas com diferentes
opinides e comportamentos.

A responsabilidade de manter esses espacos
segurosesaudaveisrecaisobreosadministradores,
que precisam lidar com conflitos, desinformacéao
e discursos de odio. Pensando nesse cenario,
o Redes Cordiais criou o ConfiZap, um curso
online e gratuito, para capacitar administradores
de grupos de WhatsApp, promovendo a ética no
ambiente digital e combatendo as noticias falsas.

Como desdobramento do projeto,
foi lancado em 2025 o

, com indicacao de
ferramentas, conteudos sobre
mediacao de conflitos e legislacao,
alem de boas praticas que auxiliem
na gestao de grupos.



https://www.redescordiais.org.br/conteudo/guia-para-administradores-de-grupos-no-whatsapp/

POLARIZACAO:
INDICADOR DE RISCO
DE VIOLENCIA

POLiTICA-

# Grupos de WhatsApp
fortalecidos podem ser cruciais
para combater a desinformacao e
proteger a democracia brasileira



PROJETOS

Jornalismo.IA

Como a 1inteligéncia artificial
esta moldando as eleicdes

Mais de 3.500 jornalistas de todo o Brasil se
inscreveram para O curso online feito em
parceria com o ITS Rio e com a Embaixada dos
Estados Unidos para debater os desafios trazidos
pela inteligéncia artificial para a cobertura
eleitoral, como a possibilidade de manipulacao
de conteudos e aumento da circulacao de

informacéao falsa.




PROJETOS

O projeto surgiu da necessidade de auxiliar
jornalistas a combater a desinformacao e o
discurso de odio, conteudos que podem ser
produzidos de formas mais sofisticadas com o
avanco das tecnologias de inteligéncia artificial.

— Jornalismo.lL

como a inteligencia artificial
esta moldando eleicbes

Apos um debate presencial em Brasilia com
autoridades, jornalistas e especialistas, o
curso foi composto por aulas online e ao vivo,
passando por temas como impactos da |A na
profissao, etica, desinformacao, regulacao e
boas praticas no uso das ferramentas. No corpo
docente, reunimos profissionais da imprensa,
pesquisadores e especialistas de organizacdes
da sociedade civil.
24




O que newsfluencers
significam para o
jornalismo?

O Redes Cordiais participou de um curso
e da formulacao de um e-book sobre os
influenciadores de noticias, os newsfluencers,
ambos desenvolvidos pelo Centro Knight para
o Jornalismo nas Américas, da Universidade do
Texas, e financiados pela Unesco.

O que newsfluencers significam
para o jornalismo? O que
criadores de conteudo digital
e jornalistas podem aprender
uns com os outros? Essas foram
as perguntas que nortearam O
e-book “Criadores de Conteudo
e jornalistas: redefinindo as
noticias e a credibilidade na
era digital” que reune licdes e
observacoes de criadores digitais
e jornalistas de todo o mundo,
lancando luz sobre a importancia
emergente dos influenciadores
no mundo das noticias — tema de
que o Redes Cordiais se ocupa
ha quase sete anos.

BAIXE AQUI



https://journalismcourses.org/pt-br/ebook/criadores-de-conteudo-e-jornalistas-redefinindo-as-noticias-e-a-credibilidade-na-era-digital/

No ambito de parcerias internacionais,
participamos de um estudo da Universidade
de Stanford, ainda em andamento, para
avaliar se intervencdes educativas podem
ajudar a construir conversas mais saudaveis
em grupos politicos no WhatsApp. A
pesquisa € financiada pelo Observatorio
da Internet do Centro de Politicas Publicas
Cibernéticas (Internet Observatory of Cyber
Policy Center), de Stanford.
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NAS PAGINAS, PALCOS E TELAS

>> Guia para
influenciadozxes
nas eleicodes

BAIXE AQUI

Desenvolvido em parceria com o©
InternetLab e apoio do Youlube,
apresenta aos criadores de conteudo
as novas regras do Tribunal Superior
Eleitoral para o pleito municipal.
E a terceira edicdo do guia sobre
eleicdes.



https://www.redescordiais.org.br/conteudo/guia-para-influenciadores-nas-eleicoes-2024/

>> Cartilha para o
enfrentamento da violéncia
politica de género e raca

Desenvolvida em parceria com o
InternetLab e apoio do YouTube, a
cartilha reune informacdes sobre a
identificacao da violéncia politica
com vies de género e raca, indicando
canais de denuncia e marcos
normativos.

BAIXE AQUI



https://www.redescordiais.org.br/conteudo/cartilha-para-o-enfrentamento-da-violencia-politica-de-genero-e-raca/

NAS PAGINAS, PALCOS E TELAS

>> Chuvas no RS: guia de
influéncia responsavel em
situacdoes de emexgéncia

Guia gratuito em parceria com o
YouTube para ajudar criadores de
conteudo a difundirem informacoes
de fontes confiaveis e a terem uma
postura responsavel em casos de
crise como a tragedia das chuvas
no Sul.

BAIXE AQUI



https://www.redescordiais.org.br/conteudo/guia-chuvas-sul/

NAS PAGINAS, PALCOS E TELAS

>> #NasRedes

A coluna sobre os impactos reais de
nossas interacdes virtuais, publicada
entre 2020 e 2021 no jornal El Pais
4 g Brasil, voltou em 2024 no portal
LETA AQUL Metropoles. Foram mais de 30 textos

no Metropoles abordando os mais
variados temas.

FOTO: MARCELLO CASAL JR./AGENCIA BRASIL



https://www.metropoles.com/colunas/nas-redes/acabar-com-o-stf-nao-vai-resolver-os-seus-problemas#google_vignette

>> Somos todos influencers

O Redes Cordiais desenvolveu um
plano de aula gratuito em parceria
com a educomunicadora Januaria
Cristina Alves como parte das acdes
do acordo de cooperacao firmado
com a Secretaria de Politicas Digitais
(Secom/Presidéncia).

BAIXE AQUI

Percurso pedagogico

em Educacao Midiatica

Somos todos influencers: retlexdes sobre a

participacdo nas redes sociais

EVENTOS

O Redes Cordiais participou de dez
eventos relacionados aos nossos temas
de atuacao em 2024, entre eles a Cupula
Social do G20 e a 22 Semana Brasileira
de Educacao Midiatica, realizada pela
Secretaria de Comunicacao Social da
Presidéncia da Republica (Secom).



https://www.redescordiais.org.br/conteudo/influencers-participacao-redes/

NA IMPRENSA

=wers Q GLOBO YOU | Artigos
Artigos

Codurislas cormidados esoresern para & edilenia de Opnido do GLOBD,

E preciso prevenir desastres informacionais

E crucial proteger as populactes dos vacuos de informac3o que surgem em grandes
tragedias como a do Rio Grande do Sul

ara Becker
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WERC, com o objetiva de proporcionar 3 troce de expenignoas e conheamentos entre personafidades douniverso digital es
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S Influencers no STF teve selfie de
bolsonarista com '"Xandao', Fachin
'dinossauro’ e Barroso convidado para
‘collab’

Supremo recebeu comitiva de criadores de contetudo em
iniciativa que buscou aproximar a corte de parcela da
sociedade pouco familiarizada com o tribunal
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diz imaginar a resposta que daria se, anos atras, afirmassem que ele teria que se
sentar com influenciadores digitais para conversar sobre o sistema de Justi¢a

brasileiro. "Isso ndo é do meu physique du réle", brinca.
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REDES NAS REDES

O Redes Cordiais esta no Instagram (37,7 mil
seguidores), Facebook (1.892 seguidores),
LinkedIn  (1.027 seguidores) e X (4.706
seguidores). No Instagram, publicamos 434
conteudos em 2024 que alcancaram 3,9 milhdes
de visualizacGes e atrairam 5,9 mil novos
seguidores. Dentre os posts com maior alcance
destacamos o reels do influenciador Felipe
Neto, que obteve 1,14 milhdo de visualizacdes e
um alcance de 820 mil usuarios.

Plataforma Janeiro Dezembro
2024 2024

34,4 mil 37.375
f 1.877 mil 1.893

in 552 971
X 4.883 4.750




UM POUCO DA NOSSA HISTORIA

Um panorama do que fizemos de 2018 a 2023

Influenciadores
pelo jornalismo

O projeto “Influenciadores pelo jornalismo”,
de 2023, buscou aproximar os produtores de
conteudo dos processos jornalisticos e ajuda-
los a combater a desinformacéao e a defender o
jornalismo nas redes sociais. Os influenciadores
participaram de workshops de educacao
midiatica e depois visitaram redacdes de trés
grandes veiculos nacionais: o jornal Estadao, o
jornal O Globo e o portal Metrépoles.
34




UM POUCO DA NOSSA HISTORIA

Resplire Antes
de Acreditar

A campanha com influenciadores durante
o periodo eleitoral de 2022 teve o objetivo
de educar o olhar contra a desinformacéo.
Foram publicados oito videos curtos a partir
de checagens da Agéncia Lupa, parceira do
projeto. A série estreou com o video de Elisama
Santos, escritora, podcaster e apresentadora do
canal GNT. A campanha apostou no prebunking,
estratégia em que a audiéncia € exposta a
informacao verdadeira antes que ela seja
contaminada pela desinformacao, funcionando
como uma especie de vacina.

VEJA AQUI



https://www.instagram.com/elisamasantosc/

UM POUCO DA NOSSA HISTORIA

Influenciadores

Em 2022, 29 influenciadores tiveram a
oportunidade de visitar o Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), de conhecer os detalhes do
processo eleitoral, com direito a desmontar
uma urna eletrbnica e ver por dentro como
ela funciona. Com um alcance de 9,9 milhdes
de seguidores, o grupo produziu mais de 500
conteudos em um unico dia e atingiu mais
de um milhao de visualizacdes. A iniciativa
ocorreu no ambito do Programa Permanente
de Enfrentamento a Desinformacdao do TSE e
fez parte do programa “Jogo Limpo”, do Centro
Internacional para Jornalistas (ICFJ, na sigla em
inglés), com apoio do YouTube Brasil. m




UM POUCO DA NOSSA HISTORIA

Esta tudo bem?
Guia basico de saude
mental para jornalistas

Criado em 2022 a partir de uma parceria com
o ITS Rio e apoio do Meta Journalism Project,
O guia, escrito pelo jornalista Guilherme
Valadares, foi o primeiro em lingua portuguesa
a propor a criacao de redacdes mais saudaveis
e a oferecer a jornalistas ferramentas
necessarias para enfrentar os principais
desafios da profissao.

A\\

BAIXE AQUI



https://www.redescordiais.org.br/conteudo/redes-cordiais-e-its-rio-lancam-guia-para-saude-mental-de-jornalistas-com-versao-em-portugues-e-em-espanhol/

UM POUCO DA NOSSA HISTORIA

Agentes da informacao

Em 2020, mais de 200 agentes comunitarios
de saude e liderancas comunitarias passaram
por capacitacao on-line e gratuita contra
desinformacéao e discurso de odio relacionados
ao coronavirus, voltada para os que atuavam na
linha de frente durante a pandemia da Covid-19.
Esses profissionais atendiam, juntos, mais de
1,5 milhao de pessoas. Alem das aulas, o Redes
Cordiais, com apoio da UnitedHealth, produziu
uma cartilha com orientacdes para o combate as
fake news.

AGENTES
DA INFORMAGCAO R

VENHA SE JUNTAR A NOS
NO COMBATE AS FAKE
NEWS SOBRE A COVID-19

Oficina de Enfrentamento a Desinformfacao
para Liderancas Comunitarias e Agentes

de Saude | Dia 2 de julho (quintasfeira),

as 20h, ao vivo no YouTube

<G5>

' redes cordiais

-

Inscricdes pelo e-mail redes@redecordiais.com.br




UM POUCO DA NOSSA HISTORIA

Influenciadores
contra a Covid

Curadoriae distribuicao de mais de 100 checagens
de informacdes sobre o coronavirus para grupos
de influenciadores e agentes comunitarios
treinados nos workshops da organizacdo, em
parceria com a Agéncia Lupa. Influenciadores,
medicos e profissionais da saude se engajaram
numa campanha de conscientizacdo sobre os
riscos da desinformacao durante a pandemia,
gravando videos sobre o tema. Alem disso,
foram feitas 13 lives com mais de 1,6 milhdo de
espectadores para debates sobre desinformacao,
saude mental e discurso de odio.
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Falando sobre
ataques e trolls

O Redes Cordiais e o Internetlab lancaram o guia
“Falando sobre ataques online e trolls: um guia
para jornalistas e criadores de conteudo na
internet”, que explica o fendmeno dos ataques
virtuais e orienta usuarios sobre como lidar com
episodios de violéncia digital. Ataques online sao
caracterizados por provocacdes, xingamentos,
ofensas e ameacas que podem ocorrer contra
individuos ou causas que eles apoiam. Ja o troll
€ 0 usuario que tem um comportamento violento
para desestabilizar um debate online e provocar
os envolvidos.

I FALAND O

SOBRE
ATAQUES
ONLINE
TROLLS
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https://www.redescordiais.org.br/conteudo/guia-ataques-online/
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Influencer digital
ha real

Apos um workshop com produtores de conteudo
voltados ao publico infantojuvenil, foi lancado um
guia sobre o tema em parceria com o Instituto
Galo da Manha. Escrito por Januaria Cristina
Alves, educomunicadora com mais de 50 livros
infantojuvenis publicados, o guia “Influencer
digital na real: guia para criadores de conteudo
infantojuvenil” pode ser baixado aqui:
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https://www.redescordiais.org.br/conteudo/influencer-digital-na-real-guia-para-criadores-de-conteudo-infantojuvenil/
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Guia de impacto da
educacao midiatica

A ideia deste guia nasceu no TechCamp Brasil, em
fevereiro de 2020. O evento reuniu profissionais
de todo o pais engajados em combater a
desinformacao por meio da educacéao. A angustia
de se estabelecer critérios para a medicdo do
impacto de seus projetos foi um denominador
comum na reuniao. O Rede Cordiais tomou para
si 0 desafio e, com o apoio da Embaixada e dos
Consulados dos Estados Unidos no Brasil, e do
Instituto Palavra Aberta, produziu o guia.

Guia de Impacto na
Educacao Midiatica

W
A a

para capacitar cidadaos a aplicar com
autonomia métodos de mensuracao de impacto
a projetos de educacao midiatica
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https://www.redescordiais.org.br/conteudo/desinformacao-e-coisa-seria/

CREDITOS

Parceirxos

O trabalho do Redes Cordiais s6 € possivel por
meio das parcerias € do apoio de financiadores
que decidiram apostar na educacao midiatica
para melhorar o ambiente digital. Seja atraves
da iniciativa privada ou de outras organizacoes
da sociedade civil, a forca das aliancas &
fundamental para o impacto e a permanéncia das
acdes desenvolvidas.

Agradecemos aos parceiros e financiadores que
acreditam na poténcia da educacao midiatica.
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Clara Becker
Diretora executiva

Guilherme Amado
Diretor de conteudo

Lucas Brito Cortez
Diretor administrativo e financeiro

Gabriela Almeida
Diretora de relacdes institucionais

Ana d’Angelo
Diretora de comunicacéao estratégica

Bibiana Maia
Gerente de comunidade

Luiza Bodenmiuiller
Coordenadora de projetos
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